8 EXPECTATIVAS

Estrategias. Habra que esperar para ver la posicion de la ‘nueva’ Junta en los compromisos adquiridos en el Plan Estratégico de Jaén. :: ibeaL

\

Carta de compromisos para
2019 del I Plan Estrategico

Incluye 62 proyectos entre los que esta el area de
logistica Puerta de Andalucia o consolidar Geolit

st A.B.

JAEN. La Fundacién Estrategias
para el desarrollo econémico y so-
cial de la provincia de Jaén ha publi-
cado recientemente su Programa de
Actividades o Plan de Actuacion para
el 2019. En la introduccioén de este
documento destacan la importan-
cia de los ejercicios de 2019 y 2020
para la implementacion del II Plan
Estratégico de la provincia de Jaén
y como la mayoria de los indicado-
res de impacto del Cuadro de Man-
do Integral son positivos acercan-
‘dose a los objetivos marcados, aun-
que lejos aun de las medias andalu-
zas y nacionales.

Actuaciones para mejorar la co-
nexion por carretera de la provin-

cia de Jaén, impulsar el desarrollo
y potenciar el Area Logistica Puer-
ta de Andalucia, el interconexiona-
do de sistemas ferroviario-tranvia-
rio (Tren-Tram), la elaboracién de
Planes de Ordenacion del Territo-
rio (POT), la puesta en marcha la
Fundacién Universidad-Empresa
en la Universidad de Jaén, consoli-
dar Geolit como espacio de inno-
vacion, potenciar la marca Jaén, pa-
raiso interior, o desarrollar la Ley
del Olivar son algunos de los 62 pro-
yectos incluidos en la Carta de Com-
promisos para 2019 del II Plan Es-
tratégico.

En el 79% de las actuaciones se
encuentra la Junta de Andalucia
como agente impulsor, le sigue la

Diputacién Provincial en el 41,9%
de los casos, el Ayuntamiento de
Jaén, en el 20,9% la universidad en
el17,7%, el Estadoen el 12,9% o la
Confederacion de Empresarios de
Jaén en el 6,4%, entre otras enti-
dades. Ademas en casi todos las ac-
tuaciones se nombran a otros agen-
tes implicados, en 23 casos a la Di-

La Junta se encuentra
como patronodela

'Fundacion Estrategias en

el 79% de los proyectos a
impulsar en 2019

putacion Provincial, en 20 a las di-
ferentes Asociaciones de Desarro-
llo Rural de la provincia, en 15 ala
Universidad de Jaén, en 11 a la Con-
federacion de Empresarios de Jaén
y al Ayuntamiento de Jaén, en 6 la
Junta de Andalucia y la Adminis-
tracién General del Estado, o en 3
ocasiones los sindicatos.

La Estrategia Jaén, paraiso inte-
rior es la que mads actuaciones tie-
ne, un total de 13, entre las que se
incluyen las relacionadas con el de-
sarrollo de una oferta turistica es-
tructurada; para lograr un creci-
miento turistico sostenible; alian-
zas con agentes estratégicos en el
sector turistico; actuaciones para
potenciar los recursos humanos del
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Entre las actividades que tie-
ne previsto realizar la Funda-
cion Estrategias para el desarro-
1lo econémico y social de la pro-
vincia de Jaén se encuentran la
alineaci6n del II Plan Estratégi-
co con las agendas 2030 defini-
das y los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS); la difusion del
II Plan Estratégico de la provin-
cia celebrando encuentros con
los responsables de institucio-
nes, entidades, municipios, co-
lectivos o medios de comuni-
cacion concretos para explicar
su contenido y favorecer asi la
implicacion en su ejecucion; la
celebracion de reuniones de co-
misiones y subcomisiones de se-
guimiento e impulso de la estra-
tegia para realizar nuevos «ta-
lleres de seguimiento, impulso
y evaluaciony; convenios de co-
laboracion para abrir lineas de
microcréditos; la organizacion
del Foro por la cultura de la pro-
vincia; la recopilacion de infor-
macién y posterior elaboracion
y edicién del informe de ejecu-
cion de 2018 o la creacion de la
carta de compromisos para
2020.

sector turistico; evolucionar la pa-
gina web de promocién turistica
del destino www.jaenparaisointe-
rior.es; potenciar la marca Jaén, Pa-
raiso Interior; avanzar en la estra-
tegia de marketing integral del des-
tino turistico; para dinamizar la co-
mercializacion de la oferta turisti-
ca de la provincia; potenciar el uso
de las nuevas tecnologias como ca-
nal de venta: ecommerce; desarro-
llo de programas de fidelizacion del
destino; Jaén, Taller del Renaci-
miento; Parques Culturales; y la in-
vestigacién, proteccioén, conserva-
cién y puesta en valor del patrimo-
nio provincial.

Otros proyectos

También incluye una decena de ini-
ciativas la Estrategia ‘Jaén, provin-
cia bien comunicada’. Las tres pri-
meras se refieren a las lineas ferro-
viarias de la provincia, incluido la
interconexion de los sistemas fe-
rroviario-tranviario (Tren-Tram).
Otras actuaciones se relacionan con
la mejora de la conexién por carre-
tera; potenciar el Area Logistica
Puerta de Andalucia; actuaciones
para la mejora de las telecomunica-
ciones; y la calidad del suministro
eléctrico y ampliacién de infraes-
tructuras.

La Estrategia Jaén, calidad am-
biental, la de Jaén, innovadora y la
de Jaén, centro mundial del aceite
de olivaincluyen cada una ocho
iniciativas, entre las que destacan
la produccién de energias renova-
bles, las actuaciones en materia de
aguas; para la conservacion y el
aprovechamiento de los recursos
naturales; fomentar el desarrollo
rural sostenible; mejorar la gestién
de los residuos, la declaracién de
nuevos Espacios Protegidos, o la
Fundacién Universidad-Empresa.




