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;Hacia donde debe ir la provincia de Jaén?

Fl 1l Plan Estratégico de la provincia define 62 proyectos

estructurantes con mas de 300 actuaciones a acometer hasta 2020

INMACULADA
HERRADOR
LINDES
Directora del Il Plan
Estratégicode la
provincia de Jaén

ace ahora cuatro afos
que las administracio-
nes (local, autonémica
y estatal) y las principa-
les entidades, instituciones y agen-
tes econdmicos y sociales de la pro-
vincia de Jaén, con la colaboraciéon
de més de 500 expertos en dife-
rentes disciplinas, llegaron a un
comun acuerdo: Jaén debia trans-
formarse en una provincia indus-
trialmente avanzada, econdmica-
mente dindmica, territorialmen-
te equilibrada, socialmente soli-
daria, creativa culturalmente, com-
prometida con la educacién, la in-
vestigacion, la innovacién y la
sostenibilidad, baluarte y punto
de referencia del aceite de oliva,
del turismo interior y de la calidad
ambiental. Esta desiderata consti-
tuye el «objetivo generaly del II
Plan Estratégico de la provincia
Jaén. El mismo se desgrana en una

bateria de objetivos mas concretos
que, transcurridos estos cuatro
aflos, siguen teniendo total vigen-
cia y nos marcan hacia donde de-
bemos ir en los préximos afios
como provincia.

En concreto, en la industria se
debe trabajar para mejorar la co-
mercializacién de los productos
jienenses, ganar competitividad,
fomentar la cooperacién empresa-
rial, mejorar la cualificacién de di-
rectivos y empresarios (especial-
mente en pymes y micropymes) o
adecuar la oferta a la demanda for-
mativa. Asimismo, hay que conse-
guir el marco adecuado que favo-
rezca la generacién de innovacién,
la creacién de empresas innovado-
ras basadas en el conocimiento y
una mejor articulacion del siste-
ma ciencia-tecnologia-empresa,
que permita una mayor utilizacién
del potencial investigador existen-
te en los agentes del conocimien-
to por parte del sector empresarial
jienense.

Sostenibilidad

En ambitos como la sostenibilidad
y el desarrollo rural hay que seguir
apostando por las energias renova-
bles, la eficiencia energética, la ade-
cuada gestion de los residuos, la edu-

cacién ambiental o el fomento de
la ganaderia y la agricultura ecold-
gicas. En un sector estratégico como
es el del aceite de oliva debemos me-
jorar la comercializacién de nues-
tros aceites, concentrar la oferta,
terminar de profesionalizar el sec-
tor, investigar y aprovechar sus ven-
tajas saludables y terapéuticas, ga-
nar en calidad, desarrollar una cul-
tura empresarial y mejorar en pro-
ductividad y competitividad para,
en definitiva, liderar un mercado
del que somos los principales pro-
ductores.

Queda mucho trabajo por
hacer por parte de
TODOS para lograr el
Jaén que queremos.

Es clave afianzar la
marca ‘Jaén, paraiso
interior' y conseguir
que sea reconocida por
sus valores especificos
y singulares

En materia de cultura y educa-
cién se debe trabajar para mejorar
la informacién y la difusién cul-
tural, apoyar las estructuras de pro-
duccién artistica, coordinar las po-
liticas culturales, poner en valor
el papel del docente, elevar los in-
dices de lectura o reducir el fraca-
so escolar. En turismo se ha de de-
sarrollar una gestion integral, que
sirva para consolidar el posiciona-
miento de la provincia y aumen-
te los ingresos y el empleo gene-
rado por esta actividad. Para ello,
es clave afianzar la marca ‘Jaén, Pa-
raiso Interior’ y conseguir que sea
reconocida por sus valores especi-
ficos y singulares, acaparando bajo
ella los distintos productos espe-
cificos que configuran la oferta
provincial. Es esencial, por otra
parte, seguir investigando, prote-
giendo, conservando y poniendo
en valor el rico patrimonio cultu-
ral jienense.

Comunicaciones

En comunicaciones se debe seguir
invirtiendo para superar los handi-
cap con los que atn cuenta la pro-
vincia en materia de ferrocarriles,
carreteras (inter e intra provincia-
les) o conexiones via teléfono mo-
vil e Internet. Es necesario, por otra

parte, reducir la exclusion social,
mejorar la calidad del empleo, favo-
recer la insercién de los colectivos
mas desfavorecidos, luchar contra
el intrusismo y la economia sumer-
gida, fomentar el autoempleo, con-
ciliar la vida personal y laboral o in-
troducir en todas las politicas socia-
les aspectos de mejora y manteni-
miento de la salud.

Ante la pregunta de cémo alcan-
zar estos objetivos el II Plan Estra-
tégico plantea respuestas contun-
dentes. En concreto, 62 proyectos
estructurantes en los que se reco-
gen mas de 300 actuaciones a aco-
meter hasta 2020. Algunas de ellas
ya son hoy una realidad como el
Consejo Provincial de Igualdad y
Participacion de las Mujeres Jie-
nenses, el Foro Ciencia-Tecnolo-
gia-Empresa, el Plan Director del
Olivar, la presa de Siles, las lineas
de microcréditos, el Plan de Orde-
nacién del Territorio de la Aglome-
racién Urbana de Jaén, la Almaza-
ra Experimental, el desdoblamien-
to de las autovias del Olivar y de
la A-32 entre Linares y Ubeda o me-
didas como OleoturJaén o Degus-
taJaén. Sin duda se van dando pa-
sos en el camino de alcanzar los
objetivos marcados, pero es cierto
que atin no hemos terminado de
salir de la crisis que se inicié hace
ya siete aflos y que queda mucho
trabajo por hacer por parte de TO-
DOS para lograr el Jaén que que-
Iemos.
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