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 HISTORIA DE
UNA EMPRESA
Nombre:

Mesdn Ideal,
‘Casa Pegote”

Actividad:
Hostelerfa

Apertura:
1917

Ubicacién:
Villacarrillo

Camarero y algunos
de los clientes del
Mesén Ideal o “Casa
Pegote”.
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A las puertas del centenario

“Casa Pegote” es toda una institucion entre los bares que se encuentran en Villacarrillo

JOSE HERREROS i VILLACARRILLO

ablar de “Casa Pegote” en
Villacarrillo es referirse a
toda una institucion entre
los bares. Se trata del Meson Ideal,
una empresa que estd a punto de
cumplir cien aflos de una larga his-
toria dedicada a la hosteleria. Ac-
tualmente la regenta Carlos Fer-
nandez, bisnieto del fundador
Francisco Fernandez. Es el bar més
antiguo de Villacarrillo y, aun hoy,
se mantiene como epicentro social
en la calle La Feria, a pocos me-
tros del Ayuntamiento y rodeado
de entidades bancarias y negocios
de todo tipo. Por eso quizas, este
meso6n ha sido alo largo de la his-
toria, lugar de encuentro y tam-
bién de negocios, aquellos que se
forjan en la barra o una mesa, al
amparo del café, cerveza o licor.
Su propietario, cuarta genera-
cién comparte trabajo con su
mujer, Rosa Jiménez, que se en-

carga de la cocina. A diario se ela-
boran tapas y raciones que han
evolucionado con el paso del
tiempo hasta combinar tradicion
con vanguardia, adaptindose a los
gustos actuales. Por el Pegote,
mote con el que se conocia po-
pularmente al fundador, han pa-
sado clientes de renombre, poli-
ticos, toreros y cantaores. Cuen-
ta Carlos Ferniandez que anti-
guamente habia una costumbre
que se ha perdido, “el aguilén”,
nombre dado a pasar la noche al
fresco en la puerta del meson, y
la practica de “al vicio”, con la que
se apostaba, en el juego conocido
como El Monte. Hubo quien per-
di6 las escrituras de sus propie-
dades e incluso un jugador apos-
t6 a su esposa. Desde la primera
apertura, el negocio ha tenido tres
emplazamientos —ademas de
numerosas reformas—, lo que hoy
es calle Velazquez, Plaza de la
Constitucidn la actual.

Un bar
con mucha
solera

i Tan solo durante un
tiempo la gestion del bar
fue compartida, en los
afios donde el padre de
Carlos, actual gerente,
estuvo asociado a su tio,
Juan, hasta que alcanzé
la edad de la jubilacién.
En la imagen, Antonio
Sanchez (camarero), Tri-
nidad Loépez (cliente),
Carlos Fernandez (actual
gerente) y Francisco Fer-
nandez (padre del ante-
rior, conocido como “El
chico Pegote™).

EN EL PROXIMO NUMERQ Talleres J. P. Jiménez, de Valdepfias de Jaén.
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JComo
mejorar la
competitividad
del sector

oleicola
jiennense?

Responder con medidas eficaces y positivas
a la pregunta del titular de este articulo es
un objetivo esencial para la rentabilidad del
olivar y del aceite y para la economia de nues-
tra provincia cuando existen amenazas glo-
bales y debilidades estructurales en un sec-
tor clave para nuestro territorio. En este sen-
tido, el proyecto 6.3 “Actuaciones para me-
jorar la productividad y competitividad del
sector” de la Estrategia “Jaén, centro mun-
dial del aceite de oliva”, parte de reconocer
que al existir miltiples explotaciones de re-

‘ducido tamafio no se aplican criterios de efi-
ciencia, por eso propone medidas para con-

'

seguir una dimensién empresarial 6ptima, re-
ducir costos, compartir servicios y aprovechar
otras potencialidades del olivar. Esto se con-
creta en actuaciones para fomentar la con-
centracion de la oferta de aceite de oliva, la
creacion de centrales de compras y servicios,
el fomento de empresas de servicios olivare-
rosy oleicolas, la reconversion del olivar poco
competitivo y la diversificacion de productos,
residuos y subproductos del olivar.

En esta linea, como ejemplo, la Diputacion, |

en el marco de sus competencias, promueve
ayudas directas a empresas oleicolas para la
concentracion de la oferta y atiendg solicitu-

des presentadas por entidades que unen es-
fuerzos con este fin. Por su parte, la Conseje-
ria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural pro-
mueve también numerosas acciones. Entre
otras, convocatorias de investigacion a través
del Ifapa, relativas a cubiertas vegetales y sub-
productos de almazara para uso como fertili-
zantes alternativos o para la obtencién de pro-
ductos de valor afiadido, ttiles para su apli-
cacién en medicina, asi como para la obten-
ci6n de derivados destinados a la industria ali-

- mentaria, cosmética, farmacéutica, y, también,

desarrolla servicios e imparte cursos de for-
macion a través de Servifapa.



