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Némbre:
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‘Actividad:

Ventade gafas, trata:
misntode problemas -
oculare: ya auclforios ,

] Ap;'ertura:
2003

Ubicacion: .
Villanuevadel
- Arzoblspo

JUAN JOSE FERNANDEZ
FVILLANUEVA DEL ARZOBISPO

ptica Villavisién comen-
76 su andadura en la ciu-
dad en ‘octubre de 2003
de la-mano del 6ptico optome-
trista Eloy Llopis Vizcaino. Este
joven ' empresario, natural de
Pontones, recalé en-Villanueva

del Arzobispo después de- una -

dilatada carrera dentro del
mundo “de la éptica. Con ante-
‘rioridad estuvo' dos afios en Gra-
nada y después, ya como auté-
nomo y antesde asentarse enla
localidad de las cuatro-Villas,
dos afios en Santiago Pontones
y otros dos en Cortijos Nuevos.

El centro 6ptico Eloy, como
también sele conoce, se sitfia en
la antigua travesia, junto a la
Caixa. Para su propietario, Eloy
Llopis, el enfoque de una dptica:
no'solo esta destinado a la venta
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de gafas, sino también a la pre-
venci6én y deteccion de problemas -
oculares. Para ello, esta consoli- -
dada’ empresa - posee : aparatos
pararealizar las: pertinentes
pruebas especificas, como son la
campimetria para la prevencion
de enfermedades oculares irre-
versibles, o la tonometria, detec-
cién de glocuma, entie otras mu-
chas pruebas més que realiza.
Ahora su oferta se amplia; ya
que en diciembre terminé como
técnico ‘superior. de audlologia
protésica. Ademas cada afio coin-
cidiendo con el inicio del curso
escolar, Optica Villavision lanza |
una campafa especifica y -diri-
gida alos escolares, en la que ad- -
vierte a los padres de que la vista
de los nifios es demasiado im-
portante como para no prestar-
le atencion y les sugiere que acu-
dan a un profesional, especiali-
zado en visién infantil, como en
este caso es centro Optico Eloy.

Respaldo
de sus
clientes

iéiLa clientela, de todas las
edades 'y sexos e incluso
‘de poblaciones proxi-
mas; ha respaldado en
esta década a la empre-
sa, lo que demuestra la
profesionalidad del 6pti-
co. Alli pueden encon-
trar lo iltimo en gafas
“de sol de las mejores
marcas como Armani,
Viceroy, Caramielo; Agata
Ruiz de la Prada o D&G:
Ademas, las gradiany
asesoran paraque se .’
lleve las mejores gafas

e
deta provincia g

JQueé tiene
que ver el
aceitey la
sostembllldad‘?

dejaen

PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN

En un mundo donde los compradores exigen
cada vez mas calidad y una mayor. garantia
agroalimentaria alos productos que consumen
en la mesa, hablar de productos saliidables, eco-
16gicos o simplemente respetuosos en su pro-
ceso de cultivo con el medio ambiente se ha con-
-vertido en un valor y en una prueba asegura-
da de permanencia y crecimiento en 10s mer-
cados. Comprar aceite de oliva, libre de posi-

bles componentes indeseados asociados a-una-
.mala prictica de produccién, es algo que los con-

. sumidores informados demandan més cada dia.
_Por otra parte; cuando se exporta, las aduanas

internacionales extreman los controles, con ri-

guirosos analisis con nuevos medios tecnolégi-

'cos capaces de detectar cualquier sustancia. De
- aqui que a los jiennenses nos interese, si que-

remos garantizar el liderazgo de nuestro sector
oleicola, awmentar'y exigir la trazabilidad delos
procesos de produccion del aceite.

En este sentido, 1as estrategias “Jaén, cali-
dad ambiental” y “Jaén; centro mundial del
aceite de oliva” tienen-mucho de paralelas y

. complementarias. Un posible, desastre me-

dioambiental, como €l abuso-delos herbicidas
0 su uso fuera de los plazos establecidos, puede

ser fatal para todo el sector. Por. el contrario,
un ecosistema que ‘se autorregule con técni--.

cas de explotacion lo' més-sostenibles, - inte-
gradas o ecol6gicas posibles, incrementara el
valor de nuestro producto estrella:.

Por eso entre los primeros retos en este am-
bito, recogidos en el I Plan Estratégico, estan: -
el “liderar el mercado mundial de aceites de

- oliva virgenes extra, aumentar-el olivar culti-

vado con técnicas respetuosas con el medio am-
biente, incrementar la produccin del aceite de
olivavirgen ecol6gicoy de produccion integrada
y potenciar la investigacion y el desarrollo tec-
nol6gico'del sector”, asi como priorizar “la co-

. mercializacion del aceite bajo denominacion

de origen y/o indicacién geografica protegida”™



