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Casa Pucherete S. L.

Actividad:

Venta de productos de
alimentacion, cames,
pescados y bebidas.

Apertura:
1893

Ubicacion:
Plaza de Espafia nu-
mero 3, La Carolina.

Joaquin, Vicente,
Angel y Maria del
Mar Ramirez, junio =
a Maria Garcia.

El buen hacer de Casa Pucherete

DIAZ MARTINEZ

Calidad y buen trato al dliente son las daves de la més qﬁe centenaria empresa carolinense

SILVERIO FERNANDEZ # LA CAROLINA

upermercado Casa Puche-

rete es una empresa familiar

mas que centenaria dedica-

" da al sector de la alimentacion y
derivados, la mas antigua de La
Carolina. Fue fundada en 1893 por
Vicente Ramirez en la plaza del
Ayuntamiento. Aqui empez0 a tra-
bajar su hijo Joaquin, promotor
del actual Casa Pucherete, lo que
supuso la tercera generacién
puesto que su abuela, Joaquina Ba-
rrero, también tuvo un puesto en
el Mercado de Abastos. Poste-
- riormente, en 1980 Joaquin se in-
dependiza y monta un negocio por
su cuenta junto a su esposa An-
geles Diaz, que ahora regentan sus
hijos Vicente, Angel y Marfa, lo que
supone ya la cuarta generacion.
“Ibamos a las aldeas a comprar
animales como pollos, gallinas,
cerdos, ternera, huevos y carnes de
caza para suministrar el super-

__li Plan?

mercado”, explica Joaquin. Por ello -
compraron un Land Rover con
caja para transportar el ganado
hasta el matadero municipal. La
oferta de productos aumentay se

Referente
a nivel

incluye una gran pescaderia con

género fresco de Motril, ademas

de percebes y rape de La Corufia,
todo de superior calidad. Otro de
los referentes de este supermer-
cado son las carnes de caza y sus
derivados como el paté de perdiz.
En este sentido, Casa Pucherete
posee una gran cantidad de asi-

duos clientes que desde hace afios

compran en su establecimiento
por su buena relaciéon calidad-
precioy el buen trato humano, que
son las sefias mas identificativas
de la familia Ramirez Diaz. De
hecho su lema es “cada cliente es
un amigo” Otra de sus caracte-

nadonal
# Los productos de Casa Pu-
cherete son tan famosos

que incluso hay familias
que aprovechan su paso

por Despefiaperros para .

adentrarse en el casco
urbano de La Carolina y
comprar comestibles y
ultramarinos de rango
artesanal. Un referente
nacional en todo tipo de
producto cinegético, que
ademas destaca por su
buena ubicacion, practi-
camente en el centro co-
mercial de La Carolina.

risticas es que prepara unas ex-
celentes mariscadas y compran el
mejor aceite de oliva virgen
extra que envasan para la venta.
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de b provineia

JQue
actuaciones
serealizanen
la estrategia
“Jaen,
industrial”?

PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN

a Comision de Seguimiento de la Es-
trategia 1: “Jaén, Industrial” se reunio

ara conocer de primera mano las ac-
tuaciones del II Plan que se estin realizan-
do, acciones concretas que ya han puesto en
marcha sus agentes responsables. En este sen-
tido, Pilar Parra, vicepresidenta de la Dipu-
tacidn, presentd —en el marco de su Plan de
Empleo— inversiones destinadas a facilitar
el acceso a la financiacién de las empresas,
através de sociedades de garantia reciproca,
ayudas a proyectos de inversion intensivos en
empleo o la constituciéon de sociedades coo-
perativas, asi como medidas de impulso de

la competitividad, 1a comercializacién o la pro-
mocién de productos agroalimentarios. Ana
Cobo, delegada de Economia, Innovacion,
Ciencia y Empleo, present6 las actuaciones
profinanciacién que realiza la Agencia Idea,
con avales, garantias, fondos reembolsables
o microcréditos y otras medidas para detec-
tar sectores emergentes: programa SITAE, Ob-
servatorio Argos o la Estrategia RIS 3 Anda-
lucia. Antonio Sanchez, gerente de la Cima-
ra, dio a conocer la creacién de la red “Busi-
ness Angels del Sur”, asi como los programas
de microcréditos e iniciativas como: “Jaén ex-
porta”, “Sabores de Jaén” y sus incubadoras

de empresas. Antonio Ruano, vicepresiden-
te de la CEJ, expuso las gestiones de la con-
federacion para mejorar la atencion a los po-
ligonos industriales y su apoyo para evitar des-
localizaciones como la de Eldon de Martos a
Rumania. Una conclusion importante de la
sesion fue la necesidad de aprender de ex-
periencias de éxito como Valeo e identificar
qué se estd haciendo bien para que una em-
presa multinacional esté incrementando su
facturacién mes a mes, cifrada en mas de un
millon de euros al dia. La clave, sin duda, pasa
por la innovacién, por la competitividad y por
el compromiso de su capital humano.



