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Nombre:
Suministros
LaMuralla -

-Actividad:

- Comercializacion de
amplia gama de pro-
ductos de fontaneriay
tiego. asl como maqui-.
narfa agricola,
suministros de
climatizacion, energias
renovables, material de
proteccion o productos
de ferreteria.

Apertura: »
1950

Ubicacion:
Carretera de Alcala 17

La plantilla de esta
empresa junio a los
propietarios Carme-
lo Martines y Maria
Angeles Martines.

La Muralla, de Alcaudete, cuenta con una empresa hermana, Ingedos, de energias renovables

ANA MARIA BERMUDEZ 7 ALCAUDETE
esde que fuera fundada en

1950 en el municipio de
Alcaudete por el padre de

su actual propietario, Suministros
la Muralla ha pasado de ser una
pequefia ferreteria de ambito
local a una de las principales fir-
mas de suministros industriales
de la comarca. Desde 1965, afio en
el que Carmelo Martinez asumié
la direccidén, realizé una firme
apuesta por la diversificacion y la
incorporacién de nuevos pro-
ductos, siempre con una apuesta
por la calidad. Ademés, en las dl-
timas décadas potencié de forma
importante los suministros rela-
cionados con el agua: desde fon-
 taneria y agua caliente sanitaria
hasta el riego, uno de los princi-
pales puntos fuertes en la actua-
lidad. Suministros la Muralla co-
mercializa una amplia gama de
productos en el ambito de la fon-
taneria y riego, asi como maqui-
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Proyecto 6.3
actuaciones
para ser mas

naria agricola, suministros de cli-
matizacion, energias renovables,
material de proteccién, herra-
mientas manuales y eléctricas, y
productos de ferreteria, con un ca-
tdlogo formado por cerca de
20.000 referencias que alternan

mercado y productos mas senci-
llos de uso amateur. Y es que su
actividad estd enfocada tanto a
profesionales que compran al por
mayor como a particulares. Si-
tuada en un enclave geografico es-
tratégico, a unos cincuenta kil6-
metros de Jaén y a poco mas de
ochenta de otras ciudades como -
Coérdoba y Granada, la compaiiia
se erige como un proveedor de re-
ferencia en aquellas zonas méas
alejadas de las capitales, atra-
yendo a muchos clientes gracias
a su prestigio, trayectoria y ser-
vicio. Suministros la Muralla aco-
mete en la actualidad una mo-
dernizacién de sus instalaciones.
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ste proyecto —el ntimero 6.3 de la Es-
trategia “Jaén, Centro Mundial del Acei-
Al te de Oliva”— persigue mejorar la pro-
ductividad y competitividad del sector, teniendo
en cuenta que el olivar jiennense se caracteri-
za porque aunque es el que mejor se cultiva en
el mundo debido al avance tecnolégico en lo
referente a produccién, sin embargo, presen-
ta importantes limitaciones en la gestién de sus
explotaciones, por su gran ntmero y reducido
tamafio, y en consecuencia por ser, en muchos
casos, una fuente adicional de ingresos de sus
propietarios méas que su actividad profesional
principal. Estas circunstancias deben modifi-
carse mediante instinmentos colectivos muy

necesarios, tanto en produccién como en co--

Ingenieria
'y energlas
renovables

las més importantes marcas del # En 1992 crearon una
empresa especializada,
en el proyecto y ejecu-
cién de instalaciones de
riego, especialmente en
los olivares. Ingedés In-
genieria e Instalaciones
se ha modernizadoen *
los dltimos afios hacien-

" douna apuesta por las
energias renovables.
Destaca en el sector
tanto de la climatizacion
geotérmica como en las
instalaciones fotovoltai-
cas de autoconsumo.
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mercializacién, que consigan la reduccién de
costes de produccion, eliminando 1a depen-
dencia exclusiva de la rentabilidad de las ex-
_plotaciones del precio del aceite de oliva. Las
actuaciones a acometer para aumentar la pro-
ductividad y la competitividad del sector del
aceite de oliva pasan, por un lado, por conse-
guir una dimensién empresarial 6ptima, que
permita abaratar los costes de produceién —
especialmente para aquellas explotaciones
menos competitivas— y hacer frente a la poli-
tica de precios abusiva de la gran distribucion
¥y, por otro lado, por fomentar el desarrollo de
empresas que presten servicios auxiliares al sec-
tor y aprovechen aguellas potencialidades que
no estan Siendo explotadas. Este proyecto con-

“

templa las siguientes actuaciones: Favorecerla
concentracion de la oferta del aceite de oliva;
creacion de centrales de compras y servicios
de este producto; creacion de empresas espe-
cializadas en servicios olivareros y oleicolas; rea-
lizar un proyecto global de reconversion del oli-
var poco competitivo; fomentar la diversifica-
cién de productos, residuos y subproductos del
olivar. Para Irene Sabalete, delegada de Agri-
cultura, Pescay Medio Ambiente, este proyecto
“seria un paso mas que afianzaria nuestro oli-
var como soporte de actividad y empleo ga-
nando en competitividad, todo ello sin que de
manera alguna se deje de porfiar por la cali-
dad que es el otro soporte necesario y privile-
giado para competir en los mercados”



