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Nombre:
» Emilio Vallejo

Antigtiedad del
establecimiento:
1982

Ubicacion: ‘
Carretera de Martos
s/n Torredonjimeno

Actividad:
Produccion, envasado
y comercializacion de
aceites de oliva virgen
extray otras grasas
vegetales.

- Empleados:
20 (40 durante la
campana) -

La plantilla actual
de la empresa

oletcola Emilio
Vallejo de
Torredonjimeno.

La empresé de Torredonjimeno cuenta con 20 trabajadores y supera Jos ocho millones de kilos

DAVID SUSI i TORREDONJIMENO
a empresa oleicola Emilio
Vallejo de Torredonjimeno
es un claro ejemplo de evo-
lucién y adaptacion a los nuevos
tiempos en el mundo del aceite de
olivay sus derivados. Desde su na-
cimiento en 1982 han pasado 30
aflos en los que la modernizacién,
la calidad y la biisqueda de nuevos
mercados ha sido la tendencia que
ha marcado a esta empresa. Emi-
lio Vallejo del Pino comenzaba esta
andadura con su hijo Emilio Vallejo
Ortega por aquellos entonces con
una almazara familiar, que conta-
ba con una plantilla de 7 trabaja-
dores, con un sistema de produc-
cién de aceite basado en la prensa
tradicional. Poco después, en 1985,
registraban la marca comercial
Aceites Vallejo, desmarcandose de
la produccién y mercados tradi- -
cionales de la época, comenzando
asi un proceso mas ambicioso de
comercializacién de aceite de oliva

[l Plan

Estratégico
de Jaén

Alianzas
con agentes
estrategicos
en el sector
furistico de
la provincia
‘de Jaén

- cuando la firma tuvo que ampliar

virgen extra. En 1991 se daba un
paso mas en la firma, convirtién-
dose en una de las primeras enva-
sadoras autorizadas de la provin-
cia trabajando conjuntamente para
el resto de almazaras de la locali-
dad y provincia para que todas pu-
dieran beneficiarse de las subven-
ciones europeas. Fue entonces

sus instalaciones, asi como sus tres
lineas de molturacion de aceituna
y seis lineas de limpieza y lavado,
dep0sitos para aceites a granel con
una capacidad de 3 millones de
kilos, tres lineas de envasado y su
laboratorio para el analisis com-
pleto de los aceites. Sin embargo,
uno de los hitos mas importantes -
en la andadura de esta empresa
tuvo lugar en el afio 2000 con la
creacion de un departamento de co-
mercializacion y exportacién que
no ha parado de evolucionar afio
tras afio, llevando sus productos por
todos los paises-del mundo.

_Il PLAN ESTRATEG!CO DE LA PROVINCIA

ste proyecto -el ntimero 5.3 de la Es-

trategia “Jaén, paraiso interior”- se ha

disefiado con objeto de posicionar el
destino de Jaén como una alternativa turis-
tica interesante y viable a los turistas de lar-
gas estancias en destinos de sol y playa cer-
canos a la provincia jiennense, principal-
mente de las costas andaluza y levantina. Para
lograrlo este proyecto pretende obtener in-
tercambios de conocimiento, en la gestion
y el desarrollo de productos o actividades tu-
risticas realizados en la provincia de Jaén,
con agentes nacionales e internacionales de
éxito contrastado en determinados produc-
tos. Para desarrollarlo se contemplan las si-
guientes actuaciones: Programas de cola-

Adaptacion
al mercado
globalizado

Aceites Vallejo llevaa
cabo misiones comereia-
les en otros paises. Segiin
Emilio Vallejo, gerente
de la firma, China es un
pais en el que hay que
entrar, asi como en los
paises'emergentes de la
antigua Unién Soviética
o Latinoamérica, donde
se pone el punto de mira
en Brasil como futuro
consumidor, junto a Uru-
© gnay y México y el conti-
nente africano, donde ya
se degusta su aceite.
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boracion con destinos de sol y playa. Se trata
de establecer acuerdos de colaboracién con
entidades piblicas, asociaciones del sector
0 empresas turisticas de destinos de la costa
andaluza y levantina, para ofertar a sus tu-
ristas la posibilidad de realizar visitas a Jaén
con la duracién de un-dia, a cambio de fa-
vorecer la promocién del destino colabora-
dor entre la ciudadania local jiennense. Pro-
gramas de colaboracion con destinos simi-
lares y cooperacion en redes. Consiste en ob-
tener colaboraciones con asociaciones em-
presariales o profesionales y destinos turis-
ticos similares a Jaén, para la realizacién de
jornadas de imtercambio de experiencias y
blisqueda de nuevos horizontes. Los agen-

tes impulsores de este proyecto, de prioridad
media, son: Diputacién de Jaén, Junta de An-
dalucia, asociaciones para el desarrollo co-
marcales y Federacién de Turismo y Hoste-
leria (FTH). Juan Antonio Saez Mata, Dele-
gado Territorial de Fomento, Vivienda, Tu-
rismo y Comercio aseguré: “unir agentes, es-
fuerzosy estrategias es la clave para acortar
distancias y potenciar el turismo de interior,
de tal modo que a la persona que viene a la

playa, nacional o extranjero, le resulte facil

compaginarlo con algunos dias en el interior,
disfrutando del turismo verde, de patrimo-
nio o gastronémico en Jaén. Este proyecto
se vera refrendado por el Pacto Andaluz por
el Turismo que vamos a presentar en breve”,



