26 | EL MERCADO

DIARIO JAEN
Martes 29 de mayo de 2012

Nombre: ‘
Hijos de Dlego Pileta
CB. ,

Actividad:
Gasolinera,

Antigliedad del
establecimiento:
1990-

&

Ubicacion:
Carretera de AndUjar
S/IN; Lopera:

Los nifios Hugo
yMaria ylos
hermanos Maria
-del Carmen;.
Eva, José, Diego
-y Serafina
 Aleald Cruz.

negocio familiar y cercanc

la gasohnera Hl]OS de Dlego Pileta hace frente ala crisis tras unos Comlenzos muy Comphcados

FRAN CANO % JAEN
aben lo que es montar un
negocio en-una situacién di-
ficil-y luchar dia y noche

_para que marche bien, para que dé
de comer a toda unafamilia. Se-
rafina, Maria del Carmen, Fva'y
José Alcala Cruzson los duefios de
la Gasolinera Hijos de Diego Pile-
ta. “Mi padre era taxista. Lo dejo
con la’idea de poner una empre-
sa para que trabajasen sus hijos.
Firmé con una empresa v lo en-
gafiaron. Estdbamos éii laTuina en
el afio 92. No teniamos nada”
cuenta Mari Carmen Alcald alre-
memorar la dificultad que reind en
los primeros momentos de vida de
la empresa. Poco'a poco la situa-

. ci6én mejord. “Ahora; mismo tra--

bajamos cuatrohermanos: El'am-
biente es muy bueno. No tehemos
empleados de fuera’; explica ahora
con la tranquilidad de saber que
las cosas salieron bien. No obs-
tante, hoy hacen frente como pue-

Un trabajof -
para apostar
por [a calidad
y la seguridad
alimentaria del
aceite de oliva
de la provincia

~‘han cerrado. Antes Venian clientes

--esta mujer combativa que junto

“sar nunca en tirar 1a toalla.

den alos tiempos actuales de ca-
restia. “La crisis se ha notado. Hay
muchas empresas de alrededor que

a hacer repartos. Ahora solo se:
pasan cada quince dias. Y esolono-
tamos’; confirma. La relacién que
los propietarios de Hijos de Diego
Pileta tienen con los vecinos de Lo-
pera es estupenda. “Es-un pueblo
chico y hay mucha gente joven. Los
clientes que se paran a echar com:=-
bustible si. que viene -a lavar el
‘coche. La verdad es que los trata-
mos con mucho carifio’, asegura.
No falta energia ni gasolina'en

con sus hermanos superé un mo-
mento complicado tanto a nivel
personal - como - profesional.”
“Todos tenemos -hijos y lo lleva-
mos muy bien. Cada uno tiene su
sueldo y trabajamos pot turnos?,
celebra.'Su buena situacion es el
fruto de haber trabajado sin pen-

ste proyecto— el nimero 6.1.dela Es-
trategia “Jaén, centro mundial del acei-

-l te de oliva”—se justifica por la nece-
sidad de establecer una estrategia conjunta
para la comercializacién de nuestro aceite,

orientada tanto a mercados nacionales como -

internacionales, que apueste como elemen-
to distintivo por la calidad y la seguridad ali-
mentaria del mismo. Una oportunidad para
nuestra provincia, ya que es.la mayor pro-
ductora a nivel mundial, y un reto porque la
“mayor parte de la produccion aceitera jien-
nense es vendida atin 4 granel, porlo que el
importante valor afiadido que aportaria’el en-

vasado'y etiquetado no revierte en nuestro.
territorio, sino en las grandes empresas que

Un senor
querido
por todos-

Fue un‘hombre especial
y muy trabajador que se
~gand el respeto de todos
sus vecinos: Diego Alcala
. Santiago transportéa -
~mucha gente de Lopera
en su taxi cuando tenian
que hacer viajes largos.
“Era-una persona muy
carifiosa y gracias a él
ahora la empresa va
bien”, recuerda Maria del
Carmen Alcald. En la foto
su padre posa en la'gaso-
linera junté con:su her-
mana Eva Alcala. '
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_PROYECTO 6.1 MEJORAR LA COMERCIALIZACION DEL ACEITE DE OLIVA

monopolizan el sector y que, ademas, estan
en condiciones de fijar los'precios. Se reco-
gen en este proyecto las siguientes actua-
ciones: fomentar la produccién integrada'y

‘ecoldgica de aceite de oliva; creacién e im-

pulso de la Indicacién Geogrifica Protegida
(IGP) “Aceite de Jaén” conjuntamente con las
denominaciones de origen existentes; crear
una marca de calidad para diferenciar los
“aceites de la produccion”, es decir, aquellos
que se producen y envasan directamente por
los productores; impulsar la promocién de
los-aceites mediante camparias de comuni-

-cacion dirigidas a consumidores finales, pres-

criptores; hosteleria, ete.; promocién del acei-
te de oliva virgen extra como parte esencial

de la dieta mediterranea y la-salud; plan de
Internacionalizacién del Sector Oleicola y de
promocion comercial en los mercados de des- .

~tino; prohibicion del relleno de botellas en

el canal de hosteleria, restauracion y catering
(Horeca; y uso del aceite de oliva de calidad
por parte de la industria alimentaria. Este pro-
yecto, considerado de prioridad muy alta, es
clave para-Cristina de Toro, gerente de Cito-

- liva. “Garantiza en términos de competitividad

el posicionamiento de nuestro aceite de oliva
virgen extra y le otorga un valor diferencial
al identificarlo como un producto de maxi-
ma calidad y seguridad, que revierte ‘en la .

‘$alud del consumidor por sus propiedades nu-

tricionales cientificamente demostradas”, dijo.



