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El negocio‘que va sobre ruedas

Angeles Pérez consagra su empresa, Autoescuela Santa Ana, adaptandose a la crisis econémica

FRAM GAMO [ JEW
M uchas horas de esfuer-
z0 durante mas de dos
décadas han permitido
que la empresa alealaing Antoes-
cuelas Semta Ans tenga todavia la
confianza desus clientes, Los res-
ponsables del éxito del negocio son
la duefia, Angeles Pérez Anguita,
v su miarido, Valeriane Hinojosa
Zafra, Forman un matrimonio my
unide que gracias a su profesio-
nalidad han podido ganarse Ja vida
con un oficio que consiste en en-
sefiar ala gente & condocir vehi-
* exlos respetandnas normas de -
fier. ‘4l empezar decidimos llevar
la empresa en un local pequeiio.
Mi famnilia nos prestd el dinero
para montarlo”, explica Angeles
Pérez acerca de edmo comenzh a
funcionar su proyacho,
Amedida que pasaban los afios
anmentaban tanto el mimero de
profesores que daban clases de
condecir como |z cantidad de vehi-

Il Plan

] umucu

‘de Jaén

Un trabajo
diseiiado para
estructurar

y potenciar la
oferta turistica
de la provincia
jiennense

. gamaos a dar lecciones para pilotar

culos de Autoesenela Santa Ana
“Hemos tenido unos siete docen-
tes al mismo Hempo. Méis tarde
unos se iban y otros venian, A par-
tir de la década de los noventa la
empresa crecid mucho. Empeza-
mos a incrementar el nimero de
permisos de conducir, Incluso lle-

carmiones, Nuesteo primer vehieulo sex de conduocin, Angeles
fueun 123, lnego tayimos un 1277 Perez stempre fue una
repasa la historia del negocio. ¥ mujer moderna, que de-
estos modelos mis antigues divron - gafio la memtalidad ma-
paso & turismes modernos de la * | chista que relnd en Espa-
misma manera que € |ocal pe- fa cnando ella empezs a
quefio se “trEnsforma” en ot mas trabajar. A dia de hoy
gramde acorde a los servicios cada eompatibiliza su emples
vez mis completos de la empresa. com la vida familiar, “IMi
Pérez reconoee gue en los dltimos inarido guiso que fuera
enstro afios el negocio ha notado vo laque dirigiese el ne-
o peso de 1o erisis. "Hemaos diver- oo’ nﬁ,ﬂnaﬁﬂg]ps
sificado Ja formaclon, Aliora Privez, esposa feliz v
mismo ofertames los Curses de Ca- mmadee de dos hijos.

pacitacidn  Profesional” cuenta
una trabajadora incansable, una
"pilota” con mucho recorrido.

sbe proyecte—el niimero 5.1 de Ja Es-

trategia "Jaén, paraiso interior” del I

Plan Estretégico de la provincia de
Jadn 2000—, considerado de prioridad muy
alta, tiene como objetivo estructurar toda una
serie de ackuaeiones que se consideran im-
prescindibles para el desarrolio del coujun-
to de la oferta turistica de nuestra provin-
cin. B2 un proyecto estructurante en la me-
dida en que prioriza, ordena, completa y po-
tencia toda una serie de actuaciones entre
las que destacamos: Categorizar y priotizar
Tos prodoctas ¥ 1os segmentos turistiens, con-
solidando los seis productos maduros o de
alto potencial mediante planes de revitali-
zacion o competitividad entre las distintas

Una mujer
adelantada
a su tiempo

@ Fue la primera mujer
de la provincia en dar cla-

w !Em;nﬁglm PROYECTO 5.1 UNA OFERTA TURISTICA DESARROLLADA

administraciones: Benacimiento, Turismo de
Natoraleza {parques naturales), Castillos y
Batallas, Theros, Patrimonio Minero y Gleo-
turismo, Asi mismo, se contempls con otras
actuaciones para el disefio ¥ consolidacidn
de productos e iniciativas turisticas especi-
fieas en aquellas zonas que disponen de re-
cursos singulaves pero un menor grado de

desarrollo en este sector, a fin de contriboir’

asi a2l reequilibrio tervitorial de desting,
Entre ellos se conlemplan iniefativas de
turismo active-deportive, turismo enltural,
de olesturismo ¥ gastronomia, turisme de
congresns ¥ reuniones, turlsmo accesible y
exclusivo, Un tercer grupo, impulsaré la crea-
ciin de “clubes de producto” como medio

EL PROXIMO MARTES Gasoiierz Hios de Diegn Plsta; enLopera

pars integrar ¥ comercializar, la oferta actaal
prioritaria como a la de noevos prodockos te-
risticos coneretos fijados en el plan.

¥ por tltimo, la puesta en marcha per-
manente de un foro de encuentro turistico
con la participaciin activa de todos los agen-
tes de este sector en la provinels. Luls Car-
los Martinez Torrera, responsable de turis-
mo de la Camara de Comereio, valord el
mueve trabajo del Plan Estratégicoo: "Este pro-
yecto es interesante porque puede ordenar
todo el potencial turistico de nuestra pro-
vinecia tras nna serle de afios de impulso de
iniciativas muy interesantes, pero dispares, _
¥ que no han logrado atn consolidar un po-
sicionamisnto adeenado en el sector”



