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El Il Plan Estratégico incide en mejorar
las ventas de los productos jienenses

Prevé la creacion en Madrid de una tienda de
productos agroalimentarios jienenses

:: JORGE GARCIA

Una asignatura pendiente de la in-
dustria jienense es la comercializa-
cién de sus productos. Asise pone
de relieve en el IT Plan Estratégico de
la provincia de Jaén, en el que uno
de sus proyectos estructurantes per-
sigue solventar esta situacién. Es,
ademads, unaaccién que estd marca-
da con una prioridad de ejecuciéon
muy alta por parte de la Fundacién
Estrategias para el Desarrollo de la
Provincia de Jaén, la encargadade la
elaboracién del Plan. De esta mane-
ra, la creacion de nuevas plataformas
‘on -line’y fisicas 0 el impulso a las
exportaciones son algunas de las ac-
tuaciones a desarrollar hasta el afio
2020 para mejorar las comercializa-
cién de los productos de las empre-
sasjienenses y que recoge este Il Plan
Estratégico de la provincia.

Son varias las actuaciones que el
Plan propone para estimular la sali-
da de los productos hechos en Jaén.
Entre ellas destaca la puesta en mar-
cha de una plataforma ‘on -line’ para
el comercio electrénico de los pro-
ductos fabricados o producidos en la
provincia. Esta iniciativa consiste en
la creacion de un portal web en el
que tengan cabida todas las empre-
sas productoras de la provincia y su
proposito es servir de estimuloala
comercializacién. Igualmente, se pre-
Vé crear una imagen corporativa que
identifique a la produccion indus-
trial jienense.

La promocién de los productos del
sector agroalimentario es otro de los
objetivos que recoge el plan estraté-
gico. En este sentido se proponen va-
rias actuaciones y en linea con las
pautas que ya ha marcado el proyec-
to ‘Sabores de Jaén’, que se ha desa-
rrollado entre los afios 2008 y 2011.
De esta manera, se propone la crea-
cién de una tienda piloto de produc-
tos agroalimentarios jienenses en
Madrid y la ubicacién de comers para
la promocién y comercializacion en
los aeropuertos de Barajas, también
en Madrid, y en el del Prat de Barce-
lona. Igualmente, también se propo-
nelainstalacion de estos corners en
las dreas de servicio de entrada y sa-
lida de la provincia y en estableci-
mientos hoteleros.

Colaboracién
Otros proyectos son en colaboracién
con las Camaras de Comercio de So-
ria y de Teruel. Con ellas se han pre-
visto diversas actuaciones como es
la promocién en mercados naciona-
les de productos agroalimentarios de
cada una de las tres provincias y la
creacién de un pack promocional de
productos agroalimentarios gour-
met, delicatessen y tradicionales.
El plan estratégico recoge, igual-

mente, otras acciones para el impul-
so de la venta de los productos jie-
nenses como es la asistencia agrupa-
da de empresarios de la provincia a
ferias agroalimentarias de caricter
internacional y, también, potenciar
1a consolidacién y el posicionamien-
to de la ‘Plataforma de Comercio Elec-
trénico de Productos Agroalimenta-
rios para Pymes de la Provincia de
Jaén’. Como sefiala el plan, esta pla-
taforma de comercio ‘on line’ es un
instrumento que ya supone un acla-
ro apoyo al crecimiento de las em-
presas agroalimentarias jienenses
porque las dota de una mayor efi-
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ciencia en sus procesos y proyecta
sus productos en nuevos mercados.

Exportacion
LaFundacion Estrategias sefiala que
aun son escasas las empresas de la
provincia que tienen presenciaen el
mercado internacional. Por este mo-
tivo, el nuevo plan estratégico plan-
tea algunas actuaciones para impul-
sar la exportacion y la presencia de
mis productos jienenses en los mer-
cados extranjeros.

El proyecto Jaén exporta’ serd una
de las banderas de apoyo al desarro-
1lo del comercio exterior de la pro-

duccioén provincial. En este aparta-
do se prevé la creacion de dos comi-
tés, uno directivo y otro técnico, para
que coordinen las iniciativas que se
emprendan desde distintas institu-
ciones como el ICEX, Extenda, la Di-
putacién deJaén o la Cdmara de Co-
mercio. Ademds, se propone aprove-
char los portales web de la Diputa-
cién y de la Cdmara de Comercio para
regularizar las demandas de las em-
presasy de las asociaciones empre-
sariales e impulsar la internaciona-
lizacién de las actividades de ferias
y congresos de la provincia median-
te la colaboracién con IFEJA.

Otra via de impulso del comercio
exterior se fija en la red de oficias que
ya existe en el exterior, como pue-
den ser las oficinas de representa-
cion de laJunta de Andalucia en Ma-
Iruecos y otros paises para, desde
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ellas, canalizar la oferta de produc-
tos y servicios de la provincia ade-
mas de buscar féormulas de coopera-
ci6n con las cimaras de comercio ins-
taladas en dichos territorios.

La Fundacién Estrategias justifi-
ca la puesta en marcha de este pro-
yecto de mejora de la comercializa-
cién porque, a pesar de que Jaén
cuenta con un grado de industriali-
zacion superior ala media andaluza
(en términos de Valor Afiadido Bru-
toy empleo), sin embargo, este dato
no tiene un adecuado reflejoen la
comercializacion de los productos
industriales jienenses y son escasas
las empresas de la provincia que tie-
nen presencia en el exterior.

El plan apuesta por
espacios de promocion
en los aeropuertos de
Madrid y de Barcelona

Uno de los objetivos es
incrementarla -
exportacion de las
empresas de la provincia




