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- Nombre:
_Pelugueria Juande

Actividad:
Pelugueria
de caballeros -

Antigiiedad en ol
- establecimiento:
Ano 1991

,Ublcaclon. ; ;
- Calle Santo Dommgo
numero 27. Jaén

| d ,lapezuqu L

omo peluquero

Juan de DIOS Mo]ma Cuenta con un local en Jaen y atlende a clientes desde hace dos decadas

SILVIA RUIZ DIAZ 8 ‘JAEN -
uan de Dios Molina Casti-

llo Jleva toda una vida
como peluquero. Hace ya

més de dos décadas vino desde

Barcelona hastala capital. Tenia,
como ‘indica, €] “gusanillo” de

~convertirse en barbero, un-tra-

bajo que siempre le habia apa-

~sionado. Comenzo a aprenderel

oficio enla Academia Modestoy,

poco a poco; empezo a introdu-
‘ tendenaas han cambiado conel
~paso delosafios, y que los hom--
- bres, como indica; “cadavezson

cirse’'en el sector. “Tuve un pri-
mer negocio en La Carrera, en el
afio 1991, de sefioras. Pero no iba
demasiado bien v me fui a:mi
zona, al barrio de La Magdale-
na,.en el afio 1994, y me meti:

cada vez. méas‘en el'tema de ca--~

balleros. Estableci alli 1a Pelu-

queria Juande’s. Cada vez me

gusta mas 1o que hago”, sefiala.

Ensulocal, €l propietario ofre-
ce servicios como corte, peinados,
tintes y mechas. Conoce las tlti--
mas tendencias para el cabello,y

1l Plan

Estratégico

‘gan personas del barrio, de la ca-

‘"tienda vende gominas, cremas’y -

‘poco; hice'un nuevo curso de bar-

atiende, desde nifios, qué se en-
tretienen en un “cochecito” mien-
tras que - Juan de Dios:Molina'le
corta el pelo, hasta personas ma- :
yores. Hasta el establecimiento lle-

pital en general e, incluso, algu-
nosvecinos de municipios cerca- - -
hios como Torredelcampo. “Tengo
clientes que llevan conmigo desde

A2

que empecé”, precisa.
. Por otro lado, confirma que las

mas presumidos” Por eso; en su

todo tipo de productos para el
cuidado del cabello. De igual
modo, explica que, en €sta pro-
fesion; es muy importante for-
marse continuamente.  “Hace

beria. Me gusta asistir a ellos, y
Juego -aplicar todos los conoci-

- mientos que adquiero”, concluye.

Il PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN

& fa provinels

de Jaén

de la Provincia
se presentara
mafianaa
todoslos
jiennenses

15

afiana miércoles, dia 17 alas 11 de lé’

‘mafiana, se presentard en el Centro
de Convenciones de Ifeja el “II Plan

Estratégico dela provincia de Jaén’; que propone

la“Estrategia Jaén 2020’ Unriguroso docimento
que estara disponible en formato libro (impre-
so y digital) para que todos los jiennenses pue-
dan conocerlo, analizarlo critica o:constructi-

vamentey cooperar —si asilo consideran opor-
~ tuno— en algunas de las 8 estrategias, 62 pro-
~ yectos ymiiltiples acciones previstas en este plan.:
La importancia de este I Plan viene justifica-

da por dos grandes necesidades: una, estable-

~ocer estrategias terrltorlales eficaces que poten-

cien el desarrollo coherente y sostenible de nues-

“tra provincia;y dos, dar pos1b1es 1espuestas To-

Maxuno
cuidado en
el cabello

Juan de Dios Molin’a ‘
' Castillo cuenta eon una -
gran experiencia como
- barbero y peluquero de
caballeros. Ofrece un ser-
vicio muy personalizado y
su trabajo diario, durante
muchos afos, le ha mere-
cido la fidelidad de una:
extensa clientela de la ca-
‘pital g, incluso, de Torre-
delcampo. En la imagen, -
“el'fundador de Peluqueria
Juande’s en el antiguo
“negocio que dirigio, hasta
1994, en La Carrera. =

7

: delo de provmcla y un horizonte p051b1e y de-

cales a los efectos de la crisis global y nacional
sobre-nuestra economia. El proyecto da conti-

nuidad al proceso de planificacion iniciado en

1997.con'el I Plan (2000~ -2007)y que fue deter-
minante para las inversiones de- ActivaJaén
(2006-2011). Este proceso viene avalado por el -

didlogo interinstitucional y la colaboracién pi-

- blico-privada. El méaximio exponentelo represerita
~lapropia Fundacién Estrategias, constituida por
institucionesy asociaciones de diverso signo po-
. liticoy social. Asimismo, 1a capacidad técnicay
la ‘participacion cindadana queda avalada por
- los més de quinientos colaboradores que han pat-
“ticipado en las ocho comisionés de estrategia.

La “Estrategla Jaén 2020” establece tin mo-

‘ seéble, para alcanzar el objetivo general de “rans-

formar a Jaén en una provincia industrialmen-
te avanzada, econémicamente dinamica, terri-
torialmente equilibrada; socialmente solidaria,

~creativa culturalmente, comprometida con la

educacion, la investigacion; la innovacion v la
sostenibilidad, baluarte v punto de referencia del

“aceite de oliva, del turismo-de interior y.de la
‘calidad ambien

"'Sin duda; es un plan nece-
sario, realista y ambicioso al mismo tiempo, com-
pletoy suficiente por abarcar todos los sectores,
vertebrado y concreto por propiciar grandes pro-

“yectos estructurantes y acciones precisas que los

refuerzan, abierto a la participacion'y ala ini- -

‘ciativa de todos los jiennenses. El libro se podra

descargar de la web de la Fundacién.




