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HISTORIA DE

UNA EMPRESA

Nombre:
Joyeria
Relojeria Felian
—_—
Actividad:

Venta de relojes y
joyas. Taller propio

Antigliedad en el
establecimiento:
Septiembre de 1986

Ubicacion:

Calle Doctor Eduardo
Arroyo, nimero 7
Jaén

Felipe Robles
Serrano y Antonia
Garcia Cruz, en
las instalaciones
del negocio.

“Bodas de plata” entre joyeros

Felian, dmglda por Felipe Robles y Antonia Garda, cuenta con taller propio en Jaén desde 1986

SILVIA RUIZ DIAZ 7 JAEN

esde muy jovenes, Felipe

Robles Serrano y Antonia

Garcia Cruz tenian muy

claro que debian arriesgar y
montar su propio negocio. Con
solo diecinueve afios, abrieron la
Joyeria Relojeria Felian en la ca-
pital. Primero, en un local alqui-
lado y, después, en un estableci-
miento propio de la calle Doctor
Eduardo Arroyo. En todo ese
tiempo, hubo reformas y siempre
se supieron adaptar a los nuevos
tiempos. El matrimonio era cons-
ciente de la gran inversion que de-
bian realizar y, por eso, como se-
fiala Felipe Robles, fueron “poco
a poco” “Comenzamos como ta-
ller y, a los seis meses, empeza-
mos a meter articulos de regalo
y relojeria. Luego llegaron las
joyas”, indica. “Antes de abrir,
aprendj el oficio del joyero, y tenia
una experiencia de cuatro afios,
a pesar de lo joven que era’”, es-
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pecifica, orgulloso de regentar,
con su esposa, uno de lo negocios
con mas solera de la zona.

En la actualidad, Felian cuen-
ta con una gran variedad de jo-
yeria en oro y plata, oro blanco
con brillantes y relojeria, con las
marcas Viceroy, Lotus, Festina,
Sandoz, Calypso y Citizen. En su

local, realizan todo tipo de repa- .

raciones y modificaciones de
joyas. Una de las mayores satis-
facciones de estos empresarios es
tener la confianza de una exten-
sa clientela del casco antiguo y de
la capital en general e, incluso, de
algunos municipios cercanos.
“Algunos vienen a la joyeria
desde que empecé”, apunta. Los
inicios, como agrega, fueron
“muy duros” pero, afortunada-
mente, los jiennenses “respon-
dieron” y las ventas, como ocurre
en el sector, son especialmente
buenas en la época de la Navidad
y el primer semestre de cada aiio.
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Clientes
ue son
“fieles”

# Felipe Robles y Antonia
Garcia ofrecen, desde los
inicios, un trato muy
personalizado. La res-
puesta fue la merecida
fidelidad de los clientes.
Robles recuerda que,
cuando empezaron en el
sector, incluso llegaban -
vecinos que, un dia, tu-
vieron que dejar su
hogar y viajar hasta Ale-
mania. En la imagen, el
emprendedor en el pri-
mer local de la calle
Doctor Eduardo Arroyo.

La provincia
de Jaén
Como un
espacio
sostenible
parala
innovacion

tos para la Estrategia 3, Jaén, innovado-
ra: Universidad de Jaén, universidad em-
prendedora; desarrollar un sistema provincial de
ciencia-tecnologia-empresa; potenciar la faceta in-
novadora de la provincia para favorecer su pro-
ceso de globalizacion; disefio y puesta en marcha
de una fundacién Universidad-Empresa; conso-
lidar Geolit como espacio de innovacion; desarrollo
de los centros tecnoldgicos del Plastico, la Cera-
mica, el Transporte, el Aceite y la Biomasa, crear
el centro de Estudios Avanzados en Tecnologias
de la Informacién y la Comunicacién y el Centro
de Innovacién y Gestién del Conocimiento.
La innovaci6n es considerada un motor esen-
cial de crecimiento en los paises de economia avan-

l : 11I Plan Estratégico contempla 8 proyec-

zaday base de la generacion de riqueza de sus so-
ciedades, especialmente, si se encuentra vincula-
da con su tejido productivo y con su estructura
empresarial. Si nos fijamos en los indicadores que
tradicionalmente se utilizan para medir la inno-
vacion, podemos afirmar que la inversién reali-
zada en I+D'en la provincia es baja y que la par-
ticipacion de nuestras empresas en la misma tam-
bién lo es. Esta realidad justifica el interés por de-
sarrollar politicas de I+D y fomentar la consoli-
dacion de la sociedad del conocimiento. Ello ha
supuesto el impulso de entidades que, desde el te-
rritorio, dispongan de capacidad para aunar es-
fuerzos y aportar a los sistemas productivos el co-
nocimiento y los recursos necesarios para el de-
sarrollo tecnoldgico de las empresas, como re-

quisito obligado para su supervivencia en el ac-
tual panorama. Dentro del esquema de I+D+i de
la provincia destacan actores que interactian con
los diferentes sistemas productivos y que son esen-
ciales para el desarrollo de la Estrategia 3: la Uni-
versidad de Jaén,-que dispone de casi un cente-
nar de grupos de investigacion y se relaciona con
el tejido productivo e institucional a través de la
OTRI; la Agencia IDEA, adscrita a la Consejeria
de Economia, Innovacién y Ciencia; el CIFA Venta
del Llano, dependiente del Ifapa; el Parque Cien-
tifico-Tecnolégico Geolit y cinco centros tecnol6-
gicos: Andaltec (plastico), Cetemet (metalmeca-
nico y del transporte), Citoliva (olivar y aceite), In-
novarcilla (cerdmica) y Ctaer (en Jaén se encuentra

“lalinea dg investigacion de la biomasa).
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