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SILVIA RUlZ DfAZ L JAEN i
ablar de la firmia “Emi-
lia” es recordar, -direc-
tamente; a un estableci-

miento con solera. Miguel Mar-
- tinez Jiménez es €l propietario de
“Emilia Caballero’, un nombre
que viene por. su madre, ya fa-
llecida, e xmpulsora de los nego-
cios junto a su padre, José Mar-
tinez Garcia. En €] local, el em-
" presario ofrece, desde hace dos
décadas, moda de caballero,
€omo carmsas, pantalones ¥y tra-
jes, asi como algo de chandal y
ropa de ‘sport” Estd especmhza—
do, ademas, en tallas especiales,
algo que no resulta ficil ‘de en-
contrar ain hoy dia. Su cliente-
la, como expli¢a, es muy variad
Hasta el comercio familiar, que
se ubica en la calle Esparteria,
cerca del Mercado de San Fran-
cisco, acuden vecinos tanto del
barrio como del resto dé la capi-
tal e, incluso, de diversos muni-

- recuerda los origenes de los ne-
gocios familiares. Hace sesenta

- una tienda bastante conocida d

- situada en la calle Esparteria y

- el Gran Eje estd Emilia Infantil,
'y que “toca” también articilos de.
- bilaron sus padres, la hermana .

- pequefa, Matilde. El.propietario
~de la tienda especializada en

cipios. Y, aunque las grandes ca-
denas han hecho en sus palabras,
bastante dafio a este tipo de tien-
das, reconoce que todavia goza de
‘una clientela bastante fiel.

Por otro lado, nguel Martinez

cinco afios, Emilia Jiménez abri6

bordados, paqueteria y lenceri

que ahora hered6 su hermana,
también Emilia. Por otro lado, en

especializada en moda de nifios *

merceria y paqueteria. En este
local se quedd, cuando ya se ju-

moda de caballero comenta, de |

- este modo, que la firma “Emilia”

‘se gano un nombre enla capltal
que llevan con orgullo

; iUna mu]er
-volcada-con
sunegodo

# Emilia
guez fue una mujer em
prendedora, muy conoci- -
daen la capital por su
. i’clenda de bordados, len-
ceria'y paqueteria.
Desde los diez afios.y
hasta que falleci6; estu-
‘vo relacionaday dedica-
da a este sector y contd
. con la confianza de una
. extensa clientela. Enla
imagen, Emilia Jiménez,
en un puesto ubicado |
detras de Diputacion,
“hace cincuenta afios.

iménez Rodri-
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Lalectura,
la educacion
ylacultura
como claves
~estraiegicas

PEDRO MOLINO £ MIEMBRO DE LA -
: COMISION “JAEN, CULTURAL Y EDUGATA"

uaildo hablamos de educacién y ,cultu-
Ta parece que no tuviesen que ver nada

con la economia, con la crisis o con el
~ desarrollo futuro de la provincia, pero nada méas
lejos de la realidad. Andalucia'y Jaén ofrecen

datos preocupantes: bajos niveles educativos a
tenor del alto indice de fracaso escolar (33 % en

_Andalucia, el doble de la media europea); baja. -

comprension lectora (22 puntos' inferior a la
media espafiola y 32 a la etiropea); pocos lec-

tores habituales (5,7 % menos de la media es-
_paiola) o'de lectores de prensa (menos de la

mitad de la media espafiola). Esta demostrado

que estos indices condicionan negativamentela
revitalizacién educativa, cultural, econémicay

social. No trato de buscar culpables concretos,

_reto; la cormswn propuso proyectos estmctu»
Tantes, con NUMerosos planes siempre cori ima

sino de 1esponsab izarnos ‘todos. cOomo po-

drfamos invertir esta tendencia de aqui'a diez
afios? Fue el reto que seplanted la comision “Jaén;
cultural y educativa” del I Plan Estratégico, to-
mandose en serio la Estrategia Europea 2020
que afirma que, para salir de la crisis; 10s pai-
ses yregiones de Europa deben adoptar una “es-
‘rategia inteligente para el desarrollo de tna eco- -

“nomia basada en ¢l conocimiento y en‘la inno-

vacion”, Para ello, es imprescindible que el aban-
dono escolar sea inferior al 10% y que al menos
€l 40% de la poblacion més joven alcance una
cualificacion de estudios superiores completos.
- Para que la provincia afronte con: éxito este

- perspectiva venebradbra: nexo cultura-educa-
-ci6n, gestion cultural y liderazgo, bibliotecas y

circulos de innovacién o redes de creadotes. Entre
los proyectos citaré solo a las Agendas Locales
21 por la Cultura y la Educacion olos Planes Mu-
nicipales para el Fomento dela Lectura. ¢Por qué?
- Porque el aumento de los indices dela lectura
es la piedra angular para elevar el nivel educa-

“tivo'y cultural de losjovenes €n poco tiempo, y

porque el municipio es el mejor espacio para
abordar ]a cooperacién necesaria. (profesores-

. padres-sociedad local) para aumentar la calidad

educativa, el apoyo a nuevas empresas cultura-
les, el desarrollo del empleoy la creatividad: La
tltima, segtin los expertos, el motor de lainno-
vacién'y de la capacidad de emprender.
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