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MUESTREO definitivos

Datos diarios de una muestra que
presenta el 57% de la produccion
de la provincia de Jaén. Nivel de
confianza de los precios 95%.
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Sistema de informacion de Precios
en origen del Aceite de Oliva.
Fundacion del Olivar
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925.000 kilos de aceite se
negocian en la ultima semana

El mercado de futuros negocié 925 toneladas
de aceite de oliva durante la semana pasada.
Estas operaciones se distribuyen en tres de los
siete vencimientos abiertos a la negociacion.
Para el vencimiento de julio de 2011 se reali-
zaron 750 contratos a precios que van de los
1.610 euros por tonelada a los 1.620. Para sep-
tiembre de 2011, se realizaron 25 acuerdos a
1.650 euros la tonelada. El vencimiento de
marzo de 2012 finaliz6 la semana con 150 to-
neladas contratadas a 1.730 por tonelada. El
MFAO es un mercado electrénico donde se ne-
gocian contratos estandarizados de compra-
venta de aceite de oliva (de calidad minima lam-
pante) con precio pactado en el presente y un
vencimiento/entrega en una fecha futura. Cada
contrato negociado equivale a una tonelada de
aceite de oliva calidad lampante, acidez base
un grado. Al aceite entregado se le aplicaran
las reversiones previstas en la circular 05/09
de “Liquidacion por entrega a vencimiento”, que
puede consultarse en la web www.mfao.es.

MFAO ha habilitado un acceso libre a la ven- |

tana de negociacion que permite a los usua-

rios seguir la negociacion en tiempo real de |

lunes a viernes de 11:00 a 13:00 horas sin ne-
cesidad de registro alguno, esta situado en la
parte superior derecha de su pagina de inicio
de MFAO. También se puede conectar desde
cualquier moévil con acceso a internet tecleando
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Il PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN

Reunién de miembros de la Comisién de Estrategia 1: “Jaén, industrial”.

Como fortalecer la industria

y atraer nueva financiacion

La “Comision de Estrategia 1: Jaén, industrial” muestra cinco lineas

REDACCION 2 JAEN

a “Comision de Estrategia 1:
Jaén, industrial”, en su tercera se-
sién de trabajo, defini6 y prio-
1iz6 los proyectos estructurantes o gran-
des iniciativas para este sector, también
llamados proyectos “paraguas”, porque
englobarian otras muchas acciones.
Entre los més relevantes para el desa-

rrollo de nuestra provincia estarian los -

que potencien la financiacién para las
empresas provinciales, e] fortaleci-
miento de los sectores industriales jien-
nenses y la puesta en marcha de pla-
nes de desarrollo industrial y de mejora,
de la comercializacién de los produc-
tos jiennenses. Analizados con més de-
talle y por orden de prioridad se esta-
blecieron los siguientes.

Potenciar fuentes de financiacion
paralas empresas provinciales, un pro-
yecto que incluia la creacién de una red
de “business angels” en la provincia,
concertar con sociedades de capital ries-

go el apoyo especifico a las nuevas em- .

presas, facilitar el acceso de las em-
presas provinciales a sociedades de ga-
rantia reciproca (Avalunién) y abrir 1i-
neas especificas de microcréditos con

- las entidades financieras asi como la

atraccion de capital privado para la fi-
nanciacién de empresas industriales y
de inversores institucionales.

La segunda linea de trabajo es el for-
talecimiento de los sectores industriales
de la provincia. Para ello, se propuso la
aglomeracion de sectores industriales —
mapa de sectores productivos, medidas
de refuerzo de la competitividad, planes
de responsabilidad social y sistema in-
tegral de gestion, etcétera—, un estudio
para detectar sectores de actividad
emergentes, la puesta en marcha de ac-
tuaciones para mejorar el capital humano

- provincial —con el estudio de demanda
y oferta formativa para el empleo, cola-

boracién con escuelas de negocios, cen-
tros provinciales de servicios avanzados,
etcétera— y el desarrollo de acciones
para el fortalecimiento de los sectores
tradicionales (nuevos sistemas cons-

“tructivos, red de talleres artesanales, cen-

tro de canalizacion de competitividad del
sector del transporte). De la misma ma-
nera, prevé la revisién estratégica de sis-
temas productivos locales, y una comi-
sion de seguimiento de la competitivi-
dad de pymes vinculddas a los sistemas
productivos locales proveedores de
grandes empresas innovadoras. Por
otro lado, el cuarto eje es la puesta en

de trabajo para fomentar y mejorar el rendimiento del sector terciario

marcha de iniciativas de desarrollo in-
dustrial, como el Plan Linares Futuro,
el Plan de desarrollo industrial del eje
viario “Ubeda-Estepa”; el Plan de desa-
rrollo industrial del eje viario “Lina-
res-Albacete” o la reactivacién del Plan
de Reindustrializacion de la N-IV.

En el marco de las acciones para me-
jorar la comercializacién de los pro-
ductos jiennenses, se engloba “Jaén Ex-
porta”, una plataforma on-line para el
comercio electronico y la creaciéon de
oficinas comerciales de la provincia de
Jaén en Marruecos y Portugal.

Por ultimo, se contempla, la creacién
y consolidacién de parques empresa-
riales singulares y especializados, .asi
como el desarrollo de acciones para in-
corporar la innovacién en los mismos,
entre ellas, la conformacién/capacita-
cién de un equipo de gestién, la pre-
sencia de unidades de vinculacién tec-
nolégica, la conformacion de clusters
¢ de cadenas de valor, informacion y ser-
vicios de alto valor agregado, oferta de
formacion y actividades de capacitacion
de los recursos humanos, transformar
empresas tradicionales en empresas in-
novadoras, presencia de incubadoras de
empresas, cooperacion con la Univer-
sidad y los Centros Tecnolégicos.



