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2.600 toneladas de aceite se
hegocian en la ultima semana

El Mercado de Futuros del Aceite de Oliva
(MFAO) negoci6 2.600 toneladas de aceite,
en lampante base 1, en la semana que va
desde el 23 hasta el 27 de mayo. Las opera-
ciones se distribuyen en 7 vencimientos
abiertos a negociacion. Asi el de julio fina-
liz6 1a semana con 825 contratos, todos ellos
realizados a precios entre 1.580 y 1.600 euros
por cada 1.000 kilogramos. Para €l plazo de
septiembre se negociaron 475 contratos entre
1.620 y 1.640 euros y para noviembre se pac-
taron 425 contratos por precios entre 1.650
y 1.660 euros por tonelada. Para enero de
2012 se cerraron 100 entre 1.680 y 1.700 euros
por tonelada, mientras que para marzo de
2012 se hicieron otros 100 entre 1.700 y 1.710
euros. Para mayo del afio que viene fueron
275 los contratos negociados, a un precio ma-
ximo de 1.720 y a un minimo de 1.710 euros.
Por altimo, para julio de 2012 se realizaron
400 contratos, todos_ellos por un valor de
1.730 euros por cada tonelada.
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Nuevas estrategias

para nuevds retos

Toro, Felipe Lépez, Rogue Lara e Inmaculada Herrador, en la comision de estrategia 6.

~ Estrategias que generan

1dato que sitia a Jaén como ma-

ximo productor mundial de acej-

te de oliva es la clave para lide-
rar el conjunto de acciones que lo posi-
cionen como referente de la investigacion
y el conocimiento. Por ello, Citoliva, Cen-
tro Tecnolégico del Olivar y del Aceite,
considera trascendental para la provin-
cia y para el sector el apoyo a dos de las
propuestas de grandes proyectos estra-
tégicos que recientemente fueron selec-
cionadas por la Comisién de Estrategia
6: “Jaén, centro mundial del aceite de
oliva” para elevarlos al Patronato de la

Fundacién “Estrategias” para su apro-
bacién e incluirlas en el segundo Plan Es-

tratégico. Se trata de la creacion de un
centro de ensayo, desarrollo y formula-
cion de nuevos productos y de la pues-

ta en marcha de un laboratorio referen-

te para la calidad del aceite de oliva.
Ambas darian respuesta a demandas y
generarian valor para el sector y parala
provincia por su enfoque multisectorial
a la hora de recoger los condicionantes
de los agentes implicados.

Laprimera de las intervenciones nace
con el objetivo de desarrollar proyectos
que potencien el sector y 1o proyecten con
fortaleza para convertirse en el motor del
crecimiento econémico e impulsor del de-
sarrollo sostenible, ofreciendo a las
pymes un servicio innovador con nuevos

CRISTINA DE TORO NAVERO*

productos basados en aceite, que aporte
soluciones tecnolégicas a nivel industrial,
para producir platos que formen parte del
recetario tradicional de la dieta medite-
rrdneay mantengan intacto el sabor ori-
ginal. Todo ello sin perder de vista el atri-
buto “salud” como hilo conductor.

La puesta en marcha de un laborato-
_tio referente es una muestra de nuestro
interés por todas aquellas iniciativas que
persigan mejorar la fiabilidad de los mé-
todos de andlisis del aceite de oliva vir-
gen extra. Permitira definir los diferen-
tes tipos de aceite y los métodos de ané-
lisis necesarios para evitar la confusion
del consumidor y el fraude de la calidad,
convirtiéndose en una herramienta es-
tratégica para la dinamizacion del sector.
La ejecucién de ambas propuestas
consolidaria un marco de referencia para
la promocién y defensa de la calidad del
aceite de oliva, que, ubicado en Geolit,
permitiria aprovechar la sinergia de todos
los actores que configuran el sistema cien-
cia, tecnologia y empresa, caracterizados
por su interés y apuesta por la I+D+i
como factor de competitividad, con nue-
vos puestos de trabajo. Ademas de con-
tar con un espacio para asegurar la ca-
lidad y la excelencia de los aceites ana-
lizados, proveer de material de referen-
cia a la totalidad del sistema de labora-
torios y experimentar productos que ten-

or del aceit

gan como ingrediente base el aceite de
oliva, estaria dotado de un Panel de Cata
para evaluarlo sensorialmente. A su vez,
daria protagonismo a actividades inno-
vadoras y de generacion de conocimiento,
potenciando sinergias con las universi-
dades, que se extenderian al conjunto de
agentes econémicos. Acercarian los co-
nocimientos relacionados con el aceite
de oliva a los consumidores, l1a distribu-
cion y el canal Horeca y promoverian la
transferencia tecnologica a las empresas
con actividades de investigacién y desa-
rrollo tecnoldgico e innovacion.

Para mejorar el entorno, eliminaria
los obstaculos que se oponen al desa-
rrollo de las industrias agroalimentarias
en general y del sector oleicola en par-
ticular, como la carencia de infraes-
tructuras y equipamientos necesarios
para la I+D-+i. Impulsaria la competi-
tividad empresarial mediante estrate-
gias de diversificacién de productos
hacia aquellos de alto valor afiadido en
base al aceite de oliva. Todo, con €l ob--
jetivo deliderar el mercado mundial de
aceites de oliva virgenes de calidad, tal
y como corresponde a la provincia de
Jaén, primera productora mundial.

*Directora general de Citoliva y secretaria
de la Comisién de Estrategia 6, “Jaén, cen-
tro mundial del aceite de oliva”.



