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ESTRATEGIA 1: JAÉN, INDUSTRIAL

Marque con una X la opción que considere más adecuada.
Nombre y cargo (o profesión) de la persona que cumplimenta el cuestionario:
	HECHOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	1. Provincia más industrializada que la media de Andalucía, tanto en términos de VAB como de empleo, pero por debajo de la media española. 
	
	
	
	

	2. Especialización productiva en actividades tradicionales (demanda y contenido tecnológico bajo). 
	
	
	
	

	3. Bajo nivel de competitividad de la industria. 
	
	
	
	

	4. Existencia de sistemas productivos locales. 
	
	
	
	

	5. Entorno poco favorable para el desarrollo de iniciativas industriales. 
	
	
	
	

	6. Baja coordinación en la promoción de la actividad industrial. 
	
	
	
	

	7. Amplia oferta de formación profesional generalista, pero poco especializada en el sector industrial. 
	
	
	
	

	8. Escasa cooperación empresarial. 
	
	
	
	

	9. Escasez de suelo industrial cualificado. 
	
	
	
	

	10. Especialización exportadora en algunas ramas de actividad. 
	
	
	
	

	11. Escasa diversificación productiva y de diferenciación de productos en el sector comercial. 
	
	
	
	

	12. Establecimientos comerciales de reducida dimensión y corte tradicional. 
	
	
	
	

	13. Bajo nivel de cualificación profesional en el comercio. 
	
	
	
	

	14. Débil articulación del sector comercial con otros sectores económicos. 
	
	
	
	

	15. Bajo grado de implantación de los nuevos formatos comerciales. 
	
	
	
	


	HECHOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	16. Insuficiente y heterogénea información sobre el sector comercial. 
	
	
	
	

	17. Entorno urbanístico inadecuado para la actividad comercial. 
	
	
	
	

	18. Prácticas de competencia desleal e intrusismo en el comercio.
	
	
	
	

	19. Inexistencia de un verdadero modelo de desarrollo urbanístico comercial. (Igual al 17)
	
	
	
	

	20. Evolución del sector industrial a otros nichos de actividad.
	
	
	
	

	21. Baja orientación al cliente.
	
	
	
	

	22. Posicionamiento no adecuado ante la globalización de los mercados.
	
	
	
	

	23. Escasa cultura innovadora.
	
	
	
	

	24. Baja inversión en I+D+i.
	
	
	
	

	25. Bajo aprovechamiento de los servicios de los agentes tecnológicos del entorno.
	
	
	
	

	26. Escasa cultura emprendedora.
	
	
	
	

	27. Influencia de las grandes superficies comerciales respecto al pequeño comercio.
	
	
	
	

	28. Insuficiente adaptación del comercio a la innovación tecnológica.
	
	
	
	

	29. Excelente red de comunicación terrestre del sector industrial y comercial.
	
	
	
	

	30. Escasez de empresas de base tecnológica.
	
	
	
	

	31. Escasez de ideas de carácter empresarial y de nuevas perspectivas de negocio.
	
	
	
	

	32. Poca utilización de Internet en el comercio.
	
	
	
	

	33. Reducida transferencia de conocimiento entre la universidad y las empresas.
	
	
	
	

	34. Reducida valoración de la actividad empresarial.
	
	
	
	

	35. Importante número de empresas familiares.
	
	
	
	

	HECHOS
	RELEVANCIA ESTRATÉGICA

	
	Nada relevante
	Poco relevante
	Relevante
	Muy relevante

	36. Escasa cultura inversora.
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